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LE CLASSEMENT
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FREQUENTATION DES SITES

SAINT-MALO : Affluence sur le départ

7 D
1 8 D
1 8 9 & |/ T H#S$
1 8 *5 3 #Pp
;-
1 7
1 5 3
LI Jod /
I /
! 8 9 0



PC PARIS (situé dans les locaux de Radio France)
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POINTE A PITRE : Les temps forts des arrivées
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LES PARTENAIRES DE L'EDITION 2002

LES PARTENAIRES INSTITUTIONNELS
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LES PARTENAIRES OFFICIELS
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LES FOURNISSEURS OFFICIELS

LE CLUB MEDIA
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LE PLAN MEDIA

(ELABORE PAR HAVAS SPORT)
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COURSE AU LARGE (Trimestriel, diffusé a 45 000 exemplaires)
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L'EQUIPE MAGAZINE (Hebdo, diffusé a 371 415 exemplaires)
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PARIS MATCH (Hebdo, diffusé a 746 672 exemplaires)
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LES RETOMBEES MEDIATIQUES
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RETOMBEES TV

1. Reépartition du nombre de sujets

Autres TV France 2
19% 11%

. France 3
TV Breizh 7%

5%

Eurospori ‘
3% France 3 r'gions

15%

Canal +
3%

2. Répartition de la valorisation par chaines

Canal + Franceb5

France 3 o 30

r'gions
5%
M6
3%
France 3

27%
-y

France 2
22%
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RETOMBEES PRESSE ECRITE

1. Supports les plus actifs
(Ces 10 titres ont généré 63,59% de la valorisation globale)
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2. Reépartition de valorisation des retombées pres  se

Presse TV Presse voile Autres
2% 2% Cat'gories
3%

Magazine

d'actualit” ‘
12% L

Presse
sportive
g n’raliste
14%

¥
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RETOMBEES RADIO

Répartition des sujets radio

Nostalgifes radios
2% 129

France Bleu
régions
3%

France Info
23%
RTL
9%

Europe 1
9%
France Inter
France Bleu 9%
6%

Répartition de valorisation des sujets radio

RMC Info  RFI
3% 2%
France Bleu
régions
4%

France Bleu
5%
France Inter
18%

BEM Nostalgie

20 1% Autres radios
(0]

5%
France Info
20%

RTL
21%

Europe 1
19%
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RETOMBEES INTERNET

(chiffres de le période de la course du 1* nov. au 1*" déc. 2002)

Pages vues : 9 839 201
Visiteurs (normes) : 987 734
Moyennes des pages vues / visiteurs : 10,16
Visites (normees) : 1378 737
Moyenne de visites / visiteur : 1,26
Pages demandées différentes : 2926
Temps moyen par page : 00:01:08
Temps moyen par visite : 00:09:34
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